Strategien fur
erfolgreiche Medienarbeit
Im Netz.
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Neuer Kanal.

Wird sich durchsetzen.

Alle Kanale beherrschen.
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Thesen 2007

Medienarbeit muss digital werden.
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PUBLIC RELATIONS

Wie wichtig sind fur lhre Arbeit...

Persdnliches Gesprach

Tageszeitunger
internet
Figene Ablage
Wochenzeitungen 85.8
Agenturen m

Radio

TV 68.7

Bicher

Angaben in Prozent, Mehrfachnennungen maoglich

Abbildung 4, Medienarbeit im Netz, IAM/Bernet-Studie Journalisten im Internet 2005
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PUBLIC RELATIONS

Wie erhalten Sie bevorzugt...

Communiqués
E-Mail
Briefoost A
Fax B 5.4

84.4

Einladung zu Pressekonferenzen
E-Malil
Briefpost 29.0

Fax - 5.8

Abbildung 6, Medienarbeit im Netz, IAM/Bernet-Studie Journalisten im Internet 2005



Thesen 2007

Medienarbeit muss digital werden.
Aber das genugt nicht.




Kommunikation

Interne
Kommunikation Medienarbeit

Personlich Mitarbeiteranlass, Medienanlass,

Gesprache, Medienkontakte
Treffen

Schriftlich Hauszeitung, Medien-Doku,
Schwarzes Brett, Medienversand
Weisungen,
Broschuren

Elektronisch E-Malil, E-Mail,

Intranet, Portal, Mediencorner,
Team-Weblog, Weblog, Wiki,
Podcast Podcast

Abbildung 1, Medienarbeit im Netz, Strategische Einbettung, Marcel Bernet 2006

Externe
Kommunikation

Treffen, Anlasse
mit Kunden,
Multiplikatoren

Publikationen,
Broschuren,
Werbung, Direct Mall

E-Mail, Web-Auftritt,
E-Newsletter,
Weblog, Podcast

Ziel









Thesen 2007

Web 2.0 stellt klassische
Kommunikation auf den Kopf.
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Klassische Kommunikation steht Kopf

Etablierte Medien

Radio/TV/Print

Medien-Weblogs  Online-Ausgaben

AAAAAAAA

Newsgroups Foren  Wikis Weblogs E-Mail-Newsletter Pro-/Anti-Websites

Ich-Verleger

Abbildung 10, Medienarbeit im Netz, Neue Informationspyramide, Marcel Bernet 2006
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Thesen 2007

Ich-Verleger bringen Chancen und
Risiken fur Ihre Reputation.




Engagiert
Zahlreich

Vernetzt

Multiplikatoren

Anstrengend




Medienarbeilt:
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Blogger

Monitoring

Dialog pflegen 4

Selbst blogge



MARCEL BERNET

bernetblog.ch: Corporate Blogging, Online PR und mehr.

Dran bleiben
Reputation
Permission Marketing




Thesen 2007

Medienarbeit muss digital werden.
Aber das genugt nicht.

Web 2.0 stellt klassische
Kommunikation auf den Kopf.

Ich-Verleger bringen Chancen und

Risiken fiir lhre Reputation. (o
S
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