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Marcel Bernet

Mit diesem Bild sind wir am 28. November 2005 eingestiegen
in die Blogosphire. Als «schnelle Schwester» unseres
Anstoss-Newsletters hatten wir unser Weblog bezeichnet,

. Und hier ein kurzer Riickblick des
Autor/innenteams auf die Erfahrungen dieses Jahres.

Marcel Bernet: Ein leichtes Schmunzeln beféllt mich, wenn ich
den allerersten Eintrag wieder lese. Ach was waren wir naiv (- Die
grissten Uberraschungen aus diesem ersten Jahr waren fiir mich: Erstens der grosse
Aufwand fiirs Schreiben, Lesen, Kommentieren. Eigentlich wiirde ich immer geme
NOCH mer bloggen, Schritt fir Schrit leme ich, mit dem zufrieden zu sein, was ich
hinkriege. Zweitens der Wechsel von typo3 auf Wordpress - zum Gliick haben wir den
gemacht und schade, dass wir auf typo3 Zeit verioren haben. Drittens das sehr
schone Echo auf Leserseite: Heute besuchen uns rund 9000 Unique Visitors pro
Monat. Und aufgrund der persénlichen Echos, Kommentare und E-Mails scheint das
Lesen des bemetblogs zu gefallen. Einspruch? Als Wunschzettel die Kommentar-
Funktion nutzen!

Dominik Allemann: Unserer Agentur-Arbeit haftet etwas «laborhaftes» an. Wir
untersuchen, lesen, denken nach, diskutieren, nehmen wahr, strukturieren,
konzipieren und teilen Gedanken und Wissen mit Kunden und Fachkolleginnen. Seit
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Tom Brithwiler
www.bloggingtom.ch
Informatiker L4
No.5 CH / 322 Links intl.
50'000 Unique Visitors/Mt

Swiss News / Blogging / Technologie

10

Tut uns leid, aber wir dussern uns nicht zu Anfragen von privaten
Web Sites.

« Eure Stimmen sind gefragt Blogspot: Internal Server Error »

Migros: No comment

tastaturisiert am Donnerstag, 14. September 2006 um 15:59:49 Uhr

Der Grossverteiler Migros verkaufte offenbar zwischen Januar und August 2006
Falschungen des Eau de Toilette Davidoff Cool Water und schrieb dariiber auch
klein und versteckt im Migros Magazin. Fur mich Grund genug, einmal bei der
Migros nachzufragen und folgende Fragen zu stellen:

1. Wie konnte es geschehen, dass die Migros Filschungen
verkauft

2. Ist es denkbar, dass noch weitere Falschungen (auch in
anderen Sortimentsrayons) auftauchen bzw. verkauft
werden?
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NetzBlog

Mein Leben, ich und andere

abgeschafft! BBC News 24 - Taxifahrer = Internet Experte? »

Statement-Migros: Budget Milch

Gestern beri te ich, dass meine Zmorgamilch nicht mehr im Migros Angebot ist.
Nun habe ich eine Mitteilung von Migros erhalten.

Herr Naef, ein Mediensprecher des Migros Genossenschaft-Bundes hat mir folgendes
geschrieben:

Grundsatzlich richtig, dass wir diesen Artikel ausgelistet haben. Was nicht
stimmt, ist, dass dieser Artikel in den Top 10 drin war.
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Relevanz: www.blogug.ch
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Wer bloggt?

EUROFORUM

Umweltmanagement Swisscom
Gestion de I'environnement de Swissc

Albert Kuhn
http://swisscomnature.blueblog.ch/
Umweltverantwortlicher
Chemiker Dr. phil.-nat.
No. 318 CH / 11 Links intl.
Umweltblog

L&

WIRTSCHAFT - 29

‘Swisscom lanciert als erster
'Schweizer Konzern einen Blog

nnen mit Internet- oA St v e B NS et ine Mo
el h'm” gt genen Blogkeine Zensuraus, beraufFehl- Leutey, sagt Unternehmensberater Jorg.
SLIEE; S Wer einen Blog unterhilt, muss ihn nicht

| erhdhen. Das neue Medium birgt ‘eniger Beriihrungsingste als die nur fiittern, sondern standig beobachten.
B ich Getilies. Mnhmhldummeuu n Kiinere . «Das Gute daran it dass Firmen lernen,

— 38 offentlich zughnglichen Unternehmens-  Fiir Blanchard und It
Von Romeo Regenass 3 Blogs, die es laut der Analyse von Blogs das risenmanagement von Firmer;
‘Weblogs, kurz Blogs genannt, sind von der ~ Schweiz gemen el kommunikation betrifft, erdffnen Blogs
i i Al Und die Blogs ermd-  eine neue Qualtit, Bei Bedarf konne die
cigenen Bekanntheits- ichkeit im Minutentakt informiert
he ‘werden. Jorg stimmt dem zu, mit einer Ein-
«Das Kollektiv aller Blogs, die Blogo-  sivankung: (DepBlcg me vorher be-
sphre, ist mit Links Kannt sei
kniipft», sagt Blanchard. Und diese Links, - Aufwand bekannt gemach werden.

auf den Ttﬁ‘m;n Weitere Informationen unter: s
Suchmaschinen wie Google: «Jemehr
antdmiedtl Tages Anzeiger

‘wichtiger
B et 29, August

i Betreuer des
| Kommunikationsverantwortlichen haben tigt diesen Mechanismus. «Filr viele ist
Angst, die Kontrolle iiber den Informati- dies ein wichtiger Anreiz, um einen eige-

| nile von Privaten, die das weltweite Netz lichen ihnen, den




Wer bloggt?

Siemens Deutschland

auf dem La
von Siemens in Deutschland.

Klaus Kleinfeld

Intranet Blog

CEO

«bis iiber 15'000 Visits»
Siemens Blog-100 Initiative
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1 90:6) - OINIBINIY 26. September
2006

30 PROZENT MEHR FUR VORSTANDE

Siemens-Mitarbeiter
revoltieren im Intranet
Von Anne Seith

Unfdhigkeit und MaBlosigkeit
werfen Siemens-Beschiftigte ihren
Chefs vor, deren Beziige um 30
Prozent steigen sollen.
Vorstandsvorsitzender Kleinfeld
bekommt das zu spiiren - in seinem
internen Blog platzieren
Mitarbeiter @tzende Kommentare. 18

“Hallo Herr Kleinfeld,
(...) ich frage mich schon lange, wohin
Leute wie Sie unsere Gesellschaft treiben.
Immer nur mehr, mehr, mehr...”
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Die Klassische Kommunikation steht Kopf

Etablierte Medien

Radio/TV/Print

Medien-Weblogs ~ Online-Ausgaben

AdAAAAAAAA

Newsgroups ~ Foren ~ Wikis  Weblogs E-Mail-Newsletter Pro-/Anti-Websites
Ich-Verleger

Aobidung 10,
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Wozu verwenden Journalisten Weblogs?

\deen fir Artke s3]
Recherche, Bezugnahme ‘
Quellensuche m

News, Skandale

Fakten Uberprifen m
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" Reputation:

Monitoring

www.googlealert.com
www.technorati.com

www.bernethlog.ch

www.newlandsolution.ch/blogs/pbc/2006/09/was-kunden-vom-burson-marsteller.htm|

" Reputation:

Monitoring

Dialog pflege

Kommentieren
Beliefern
- Einladen

Informiert e ome
Fokussiert

No Emotion

No Promo

E-Mail

.;:f"gReputation:

Monitoring
Dialog pflege

Selbst
bloggen

Ziel?
Mehrwert?
Ressourcen?
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Themenbeschleunigung im Netz

Reichweite Etablierte Medien

Medien-

= Weblogs
Ich-Verleger Radio/TV/Print

Online-
Ausgaben

Weblogs

Newsgroups

Pro-/Anti-
Websites Buch

S. 159

Zeit 2 9

Strategie+Taktik: Gesamtsicht

Interaktion
A
Forum

E-Newsletter

Web-Auftritt
Wiki Buch

S. 140

Periodizitat
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Ausblick 3

Gute Reputation im Netz:
Strategie und Speed
Positionierung

Gesamtkonzert
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Strategie + Taktik

Strategie ‘|||||||‘Tamm

MARCEL BERNET
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Dokumentation

Medienarbeit
im Netz

MARCEL BERNET
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