
Hype oder Chance für Marketing und Reputation?

Corporate
Blogging

Google-Suche
"nestle blog"
bringt sehr zahl-
reiche Treffer:
Von Candy-Fans
über anonymer
Mitarbeiter-Blog
bis zu Baby-
nahrungsboykott.

Ganz ehrlich.

Weblogs sind nur
das, was Websites
immer hätten
sein sollen!
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PersönlicherAbsender.

 Eng eingegrenzte Thematik.

Beschreiten neue Wege.
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Subjektiv.

Von unten nach oben...

Suchen denDialog.
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In Sekunden im Internet.

Schnell.

Der Blogger,

das unbekannte Wesen:

Wieviel?

Wer?

Was?
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57 Mio Weblogs
Verdoppelung: 8 Mt (6 Mt)
31 Mio aktiv (in 3 Mt)

International:
57 Mio Weblogs
Verdoppelung: 8 Mt (6 Mt)
31 Mio aktiv (in 3 Mt)

http://bernetblog.ch/2006/12/04/technorati-zustand-der-blogosphaere-a-blogger-schreiben-viel/

http://stats.blogug.ch/statistics/weblogs

Schweiz

letzte 30 Tage
etwas 
geschrieben

Drei Blogger-

Porträts

und

Geschichten
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Tom Brühwiler
www.bloggingtom.ch
Informatiker
No. 7 CH / 298 Links intl.
50'000 Unique Visitors/Mt
Swiss News / Blogging / Technologie

bloggingtom page + geschichte einbauen

Pressestelle verweigert Antwort
Kundendienst antwortet nicht

Netzblog liest Geschichte,
zeigt ausführliche Antwort
der Pressestelle, die er erhalten
hat.
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Relevanz: www.blogug.ch

Relevanz: www.blogug.ch

Fazit: Anfragen beantworten, einheitliche
Policy, gezielte Medienarbeit

Albert Kuhn
swisscomnature.blueblog.ch
Umweltverantwortlicher
Chemiker Dr. phil.-nat.
No. 73 CH / 64 Links intl.
Umweltblog
Start September 06
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Schnelle Kommunikation 
Keine langen Wege
Besseres Monitoring
Nischen-Reichweite
Positive Vernetzung

Klaus Kleinfeld
Intranet Blog
CEO
«bis über 15'000 Visits»
Siemens Blog-100 Initiative

Mitarbeiter
sendet
Blog-
Kommentare
an
Spiegel
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Genüssliche Flash-Animation mit den
bissigsten Kommentaren, Berichterstattung
in allen Wirtschaftsmedien.

Blogger sind:

Engagiert

Zahlreich

Vernetzt

Multiplikatoren

Anstrengend

Was bringt 
bloggen?
Sichtbarkeit

Reputation

Pull vs. Push
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Wo sind Ihre Zielgruppen?

Märkte sind Konversationen - 
welche Dialoge entscheiden?

Corporate Blogs = Hype + Chance
Muss:
Monitoring
Dialog pflegen
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Tages Anzeiger
29. August 
2006

(c) namics 2007

Online Monitoring

Corporate Blogs = Hype + Chance
Muss:
Monitoring
Dialog pflegen

Situativ:
Corporate-, Produkte-, Themenblog
intern oder extern
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Corporate Blogs = Hype + Chance
Muss:
Monitoring
Dialog pflegen

Achtung:
Aufwand, Authentizität, Integration

Situativ:
Corporate-, Produkte-, Themenblog
intern oder extern

bernet.ch: 1995
2'000 Unique/Monat
Referenz

Newsletter: 2002 
1'000 Abonnenten
Kompetenz

bernetblog.ch: 2006
10'000 Unique/Monat
Dialog
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Corporate Blogging:
Hype oder Chance 
für Marketing und Reputation? 7. März 

2007

Jürg Stuker, juerg.stuker@namics.com, 071 228 67 01
namics: 190 Internethandwerker seit 11 Jahren mit erstklassigem Wissen und 
Können zu Internet. Wir erdenken, bauen, betreiben, bewerben und verbessern 
geschäftskritische Online-Anwendungen zusammen mit unseren Kunden.
http://blog.namics.com : Persönlich Stimmen um und aus dem Netz
http://www.namics.com/wissen : Whitepapers, Vorträge und mehr

Marcel Bernet, marcel.bernet@bernet.ch, 044 266 90 80
Bernet PR steht für Bernet PR steht für wirksame, kreative und herzliche 
Kommunikation. Mit Fokus auf strategischer Beratung, Medienarbeit, 
Publikationen, PR im Netz. 
bernetblog.ch rund um Weblogs, Online PR, Kommunikation
onlinepr.ch als Website zum Buch «Medienarbeit im Netz»

Weitere Veranstaltungen

> Freitag, 11. Mai, 09:15 - 17:00 in Luzern:
Corporate Blogging - Chancen, Erfahrungen, Trends
mit Jürg Stuker, Marcel Bernet und Albert Kuhn / Swisscom
http://bernet.ch/index.php?id=maz_seminar

> Dienstag, 26. Juni, ganzer Tag in Thalwil / Zürich:
Praxistag Online-Kommunikation für Marketing und Reputation
Praxis-Beispiele aus Online-Werbung, Online-PR, Web 2.0
Programm im Aufbau, siehe http://bernetblog.ch

> Donnerstag, 22. März, 15:30 - 16:30 in Zürich:
eCollaboration im Projektgeschäft mit Dr. Bernd Schopp, namics
http://www.learningcenter.unisg.ch/sosw

> Dienstag, 27. März, 13:30 - 14:45 in St. Gallen:
Online Werbung mit Roland Schönholzer, namics
http://www.internettag.ch/
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