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Umsatzanteile 2003
von 400'000 Franken 

15%

25%

30%

30%

Gesamt-
kommunikation 

Publikationen 

Medien-
arbeit

Netz
2006:

Stadt Zürich

SBB

Microsoft

LeShop.ch/Migros

StateStreet Bank
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Lernziele

Sie können

- PR im Netz einsetzen

- E-Mail und Mediencorner 
optimieren

- Blogs beurteilen, einsetzen, 
beobachten

 

Dokumentation

Laufend Aktuelles auf
www.bernetblog.ch

www.bernet.ch/wissen
www.bernet.ch/anstoss

 

Erfolg ist die 
Unverschämtheit eines 
Tages.

Elias Canetti

Erfolg ist der Raum, den 
man in der Zeitung 
einnimmt.
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Was hassen
Journalisten?

Was wollen sie?

 

E-Mail-Anhänge
E-Blabla
Telefon: «E-Mail da?»
Alte Infos auf Webseite
Passwörter für Infos
Keine Kontaktinfo
Weblog ohne Dialog

Sie hassen:

Buch Seite 49

 

Leichtere Arbeit
Sie schnell finden
Das Neuste (was nützt)
Qualität + Aktualität
Eine Stimme hören

Sie wollen:

Buch Seite 51
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IAM/Bernet-Studie Journalisten im Internet

IAM/Bernet Studie 
Journalisten im Internet

September 2005: 3000 Fragebogen

Oktober: 617 Antworten, D-CH

Dezember: Präsentation

www.bernet.ch/studiemedien 

Seite 40

 

IAM/Bernet-Studie Journalisten im Internet 2005

92 % täglich - 

neben Mail

1 bis 3 Stunden

Blog, Podcast, RSS: 

noch kaum

 

Wozu verwendet?

Abbildung 3, Medienarbeit im Netz, IAM/Bernet-Studie Journalisten im Internet 2005
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Wie wichtig sind für Ihre Arbeit...

Abbildung 4, Medienarbeit im Netz, IAM/Bernet-Studie Journalisten im Internet 2005

 

Wie erhalten Sie bevorzugt...

Abbildung 6, Medienarbeit im Netz, IAM/Bernet-Studie Journalisten im Internet 2005

 

Lernziele

Sie können

- PR im Netz einsetzen

- E-Mail und Mediencorner 
optimieren

- Blogs beurteilen, einsetzen, 
beobachten
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E-Medien-Mailings

Seite 54

nur auf Wunsch, persönlich

Dritt-Verteiler nur als Zusatz

E-Mail Best Practice

 

E-Mail Selektion

21

3
4

 

Gezielt verteilen
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Attachments

Word: Versionen

Viren 

Speicherplatz

Volltext in Mail

Verlinken

RTF oder PDF

 

Folgeseite

 

E-Mail: Versand

Seite 61

Bcc = Spam

Persönlich

Anrede

Mail-Software

www.email.about.com/

od/emailmarketing/
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Leichtere Arbeit
Sie schnell finden
Das Neuste (was nützt)
Qualität + Aktualität
Eine Stimme hören

Sie wollen:

Buch Seite 76

Mediencorner
Minimum:
-Klarer Sofort-Link
-Medienspezifisch 
-Communiqués
-Kontaktinfo Medien
-Bilder / Logos
-Aktuell, koordiniert

 

Mediencorner:
Aufwand!

?
Erfahrungen
Organisation
Systeme

 

Web-Mediencorner: Best Practice

Laufend Echos sammeln

Journalisten testen lassen

Webcheck Mediencorner 

http://www.bernet.ch/
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Leichtere Arbeit
Sie schnell finden
Das Neuste (was nützt)
Qualität + Aktualität
Eine Stimme hören

Sie wollen:

Buch Seite 51

Communiqué 
2.0

 

Communiqué 2.0: Die Elemente

Das Ziel:
Infos nach Wunsch
Abruf per Abo
Angereicherter Inhalt

 

Communiqué 2.0: Die Elemente

Die Umsetzung:
Kurzanriss/Fazit
Textbausteine
Photo, Audio, Video
Zitate Firma, Kunden
Links Umfeld
Versand per RSS
Tags für alles

http://www.pr-squared.com/2006/05/the_social_media_press_release.html
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Tag

Inhalt E-Mail

Newsreader

Mail- 
Abo

Browser

Suchmaschine

Pull

Push

RSS / Tags: Schema

RSS- 
Abo

 

Lernziele

Sie können

- PR im Netz einsetzen

- E-Mail und Mediencorner 
optimieren

- Blogs beurteilen, einsetzen, 
beobachten

Wieviel?

Wer?

Was?
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70 Mio Weblogs
Verdoppelung: 11 Mt (6 Mt)
max 31 Mio aktiv (in 3 Mt)

http://technorati.com/weblog/2007/04/328.html
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Drei Blogger-

Porträts

und

Geschichten

Tom Brühwiler
www.bloggingtom.ch
Informatiker
No. 7 CH / 298 Links intl.
50'000 Unique Visitors/Mt

Swiss News / Blogging / Technologie

bloggingtom page + geschichte einbauen
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Relevanz: www.blogug.ch

Relevanz: www.blogug.ch
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Albert Kuhn
swisscomnature.blueblog.ch
Umweltverantwortlicher
Chemiker Dr. phil.-nat.
No. 73 CH / 64 Links intl.
Umweltblog
Start September 06

Schnelle Kommunikation 
Keine langen Wege
Besseres Monitoring
Nischen-Reichweite
Positive Vernetzung

Klaus Kleinfeld
Intranet Blog
CEO
«bis über 15'000 Visits»
Siemens Blog-100 Initiative
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Engagiert

Zahlreich

Vernetzt

Multiplikatoren

Anstrengend

Was bringt
selbst bloggen?
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Dran bleiben
Reputation
Permission Marketing

Blogs und PR

Medienaufmerksamkeit als Chance
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Tages Anzeiger
29. August 2006

Muss:
Monitoring
Dialog pflegen

Blogs und PR

Medienaufmerksamkeit als Chance

(c) namics 2007
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Muss:
Monitoring
Dialog pflegen

Blogs und PR

Medienaufmerksamkeit als Chance

Situativ:
Corporate-, Produkte-, Themenblog
intern oder extern

Was ist ein Weblog: Weblog-Formen

© Weblog-Formen, Medienarbeit im Netz, Marcel Bernet, www.onlinepr.ch

Muss:
Monitoring
Dialog pflegen

Blogs und PR

Medienaufmerksamkeit als Chance

Situativ:
Corporate-, Produkte-, Themenblog
intern oder extern

Achtung:
Aufwand, Authentizität, Integration
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Strategie+Taktik: Gesamtsicht

Periodizität

Interaktion

Weblog

Web-Auftritt

E-Newsletter

Forum

Wiki

bernet.ch: 1995
2'000 Unique/Monat
Referenz

Newsletter: 2002 
1'000 Abonnenten
Kompetenz

bernetblog.ch: 2006
10'000 Unique/Monat
Dialog

 

PR im Web:

Tools und Tricks

25. Mai 2007

Marcel Bernet, marcel.bernet@bernet.ch, 044 266 90 80

Bernet PR steht für Bernet PR steht für wirksame, kreative und herzliche 

Kommunikation. Mit Fokus auf strategischer Beratung, Medienarbeit, Publikationen, PR 

im Netz.

Nächste Veranstaltungen: 

> Freitag, 11. Mai, 09:15 - 17:00 in Luzern:

Corporate Blogging - Chancen, Erfahrungen, Trends

mit Jürg Stuker, Marcel Bernet und Albert Kuhn / Swisscom

www.bernet.ch/index.php?id=maz_seminar 

> Dienstag, 26. Juni, ganzer Tag in Thalwil / Zürich:

Praxistag Online-Kommunikation für Marketing und Reputation

Praxis-Beispiele aus Online-Werbung, Online-PR, Web 2.0 mit Nestlé, Migros, Sprüngli, Publicitas, ETH

http://www.zfu.ch/weiterbildung/seminare/onkt.htm 
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