PR im Web: -
Tools '
und

Tricks

. -\ )

Marcel Bernet

www hernet ch
herzlich kreativ wirksam
speakers.ch C&: ?‘K
Netz
2006:
Stadt Ziirich
SBB
Microsoft
Medien- s
arbeit LeShop.ch/Migros
StateStreet Bank
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Sie konnen
= PR im Netz einsetzen

= E-Mail und Mediencorner
optimieren

= Blogs heurteilen, einsetzen,

beobachten 57
Oroie-1EX
Laufend Aktuelles auf
s e o www.bernetblog.ch

www.bernet.ch/wissen
www.hernet.ch/anstoss

Erfolg ist der Raum, den
man in der Zeitung
einnimmt.

Erfolg ist die
Unverschamtheit eines
Tages.

Elias Canetti
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Was hassen--
Journalisten? .
K3

Sie hassen:
E-Mail-Anhénge
E-Blabla

Telefon: «E-Mail da?»
Alte Infos auf Webseite”
Passworter fiir Infos
Keine Kontaktinfo
Weblog ohne Dialog

Sie wollen:

Leichtere Arbeit

Sie schnell finden

Das Neuste (was niitzt)
Qualitidt + Aktualitat -
Eine Stimme hdren

| ——

Buch Seite 49

Buch Seite 51
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MARCEL BERMET

IAM/Bernet-Studie Journalisten im Internet

IAM/Bernet Studie
Journalisten im Internet
September 2005: 3000 Fragehogen
Oktober: 617 Antworten, D-CH
Seite 40

Dezember: Prasentation

www.bernet.ch/studiemedien

MARCEL BERMET

IAM/Bernet-Studie Journalisten im Internet 2005

92 % taglich -
neben Mail

1 bis 3 Stunden

Blog, Podcast, RSS:
noch kaum

MARCEL BERMET

Wozu verwendet?

Als zusatzliche Quelle,

um Informationen zu verifizieren .
Um spezifische Informationen

zu einem Thema zu finden

bl e 699
fur einen Artikel zu finden
Um zusétzliche Perspektiven/ m

Meinungen zu finden

Um Vergleiche mit anderen
Medien zu machen

Um Ideen flr einen Artikel

zu finden

Um Bilder/ lllustrationen m
fur einen Artikel zu finden”

Um Reaktionen auf m
meine Arbeit zu lesen

Abbildung 3, Medi it im Netz, d listen im Internet 2005
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MARCEL BERMNET

Wie wichtig sind fiir Ihre Arbeit...

Persénliches Gesprach 98.8

Tageszeitungen 97.0

Internet 95.4

Eigene Ablage
Wochenzeitungen
Agenturen

Radio

™ 8

I.‘
N
@
@

-

= P

o

io

Blicher 65.1
Angaben In Prozent, Mahrtachnennungen moglich

Abbildung 4, i it im Netz, tudi it im Internet 2005

MARCEL BERMNET

Wie erhalten Sie bevorzugt...

Communiqués

E-Mail 84.4
Briefpost

Fax s

Einladung zu Pressekonferenzen
E-Mail
Briefpost 25.0

Fax ;s

Abbildung 6, i it im Netz, i I im Internet 2005

MARCEL BERMNET

Lernziele

-
orbit-iEX
e
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MARCEL BERMET

E-Medien-Mailings

oroic-iEX

nur auf Wunsch, personlich

Dritt-Verteiler nur als Zusatz

Seite 54
E-Mail Best Practice

MARCEL BERMET

E-Mail Selektion.  ~— ESh.WA3a
17 E-Mails
e ® Von ~ Betreff ‘Empfangen. ¥ Or-iL~-1EX
marcel bernet Anstoss: E-Mail tiber Bord. Werden Sie wieder zum Ka...  01.04.2005
r emailadressen 24.06.2004
Anstoss: Der Mediencorner, d ceihres .. 31.03.2004
Anstoss: Der Mediencorner, d ceihres ... 31.03.2004
R E-Mail oder Papier? Erfahrung Checklist ~ 09.12.2003
R Anstoss: Zwischendurch nicht n. 09.12.2003
Anstoss: Ein Webcheck in 201 27.05.2003 z
el RE: thanks for your visit 23.05.2003
el RE: thanks for your visit 23.05.2003 l[” -
Anstoss: Auf Google gezielt g 09.04.2003 )
nann links wie versprochen 27.02.2003
# —— W
nann e: videokameras .02.20
nann Re 20.02.2003
) Bernet PR An lations versus Werbung 28.01.2003

Von: marcel bernet <info@bernet.ch>
Belreff: Anstoss: E-Mail iber Bord. Werden Sie 1 tén lhrer Zeit.
Datum: 1. April 2005 12:09:51 GMT+02:00
An: Marcel Bernet
Antwort an: marcel bernet <info@bernet.ch>

"Die zwei grossten Tyrannen der Erde:
der Zufall und die Zeit.”
Johann Gottfried Herder

Wir dachten E-Mail macht uns schneller. Und nun zehrt die Uberfalle an
Informationen den Zeitgewinn wieder auf.

In diesem Anstoss berichten wir lhnen
_wie Sie wieder arbeiten, statt nur noch zu kommunizieren

_wie Sie effizi E-Mails empfangen
Gezielt verteilen '“ m """
oroit-iEX
Datumn  Kunde Art Bemerkungen  +

24 .01.05LeShop | Artikel/Beitrag Artikel "Online-Shoppi
20.01.05LeShop Mailing | Communiqué Zahlen
18.01.05 Meeting imacht am 19.1.05 int
07.01.05LeShop |Basisinfo | bei leshop-mailings ir
18.10.0451ate Steet (Brief | Nachversand Presser
06.10.04State Sreet 35GA  [Einladung | Wine Tasting
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MARCEL BERMET

Attachments

Word: Versionen

Viren
Speicherplatz

Volitext in Mail
Verlinken
RTF oder PDF

MARCEL BERMET

Folgeseite

COMMUNIQUE oroit-i1EX
2004 erzielte der Online-Supermarkt 52% mehr Umsatz.

1 Jahr LeShop.ch und Migros:
Massives Wachstum dank Allianz

LeShop.ch und migros-shop.ch schliessen das erste gemeinsame Jahr mit einem Umsatz von 33 Millionen ab -
alle Erwartungen. Online einkaufen setzt sich auch fiir Lebensmittel definitiv durch. Die Zahl der Erstkaufer verdi
europaischen Vergleich wachst der Schweizer Online Umsatz am starksten.

Dominique Locher, Direktor Marketing und Verkauf von LeShop.ch, sieht einen wichtigen Grund fir den Umsatz
Migros-Produkten zu Migros-Preisen. «Der durchschnittliche Einkauf stieg auf 204 Franken, gegentber 190 Fra
waren es gar 227 Franken.»

Wachstum - die grosse Herausforderung 2004

Auf operativer Ebene hatte LeShop.ch im Verteilzentrum in Bremgarten das enorme Wachstum von 130% zu ve
das Verteilzentrum - das entspricht etwa 15'000 prall gefiliten Einkaufstaschen.

Urs Riedener, Mitglied der Generaldirektion des Migros-Genossenschafts-Bundes (MGB) und Leiter Departeme
ermutigend. Der Online-Supermarkt bewahrte sich als funktionierendes Geschaftsmodell. Er bedeutet fur die Mi
stagnierenden Detailhandel. Die hohe Qualitat und die Dienstleistung starken die Marke Migros und die Kunde!
im Jahr 2005 weiter stark férdern und unterstitzen.”

Mehr Frauen online

Gemass Christian Wanner, Geschaftsfihrer und Mitgriinder von LeShop.ch, entscheiden sich immer mehr Fraue
darwaihlichan Kiinderhaft atian hie Fnda _lahr auf 78 Prazant unr allam hanifetitina Miittar nahan eahr hawiice

MARCEL BERMET

E-Mail: Versand

Bcec = Spam
Personlich
Anrede
Mail-Software

www.email.about.com/
od/emailmarketing/

oroit-1EX

Seite 61
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Medien Schweiz

& UBS

Medienmitteilungen Wer wir sind Services

Die neusten ... in ein paar Worten Kalender
Medienmitteilungen ... in ein paar Zahlen Présentationen
Virtuelle Pressemappen .. in ein paar Videoclips UBS News Alert
Archiv/Suche Geschaftsfelder RSS

Finanzielle Fihrungsgremien ngunterlgden von
Informationen Organisationsstruktur Bildmaterial

Bestellung UBS Logo
Mailingliste Medien

Quartaisberichte
Quartalsthemen

Geschéftsberichte Kontakt

Aktieninformation Kontaktinformationen

Ratings Kontaktformular

UBS Homepage > Medien > Medien Schweiz
Medien Schweiz

Die neusten Medienmitteilungen Meist gesuchte Links

- 19. April 2007: UBS KMU-Barometer 2.
Quartal 2007 - KMU-Konjunktur verliert
etwas an Fahrt

- 18. April 2007: Generalversammiung der
UBS AG

-+ 12. April 2007: UBS outlook 2. Quartal
2007 - Industriekonjunktur schaltet einen
Gang tiefer

- 27.Mirz 2007: UBS-Konsumindikator
erreicht hohes Niveau

-+ Mehr

Wer wir sind

UBS ist eines der fiihrenden globalen...

..Finanzinstitute und einer der grassten
Anbieter imWealth-Management-Geschatt.

Vor »

5>
-+
-+
5
>
>
-+

Quartalsberichte

Kalender

Présentationen

UBS News Alert
Herunterladen von Bildmaterial
Bestellung von Logos

Mailing Liste Medien

Meet our executives

Videos

HEEENELEE Video Q84 | Key Messages:

s [*][ea]
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Meet our executives

d?ﬂ@l

i Re Y ey Messages

Video: [Peter Wuifl [»] [eo]

Video Q&A

Choose a question

Questions to the Group Chief Executive Officer
Peter Wuffli

- What are your roles as Group CEOQ, and President of the
Group Executive Board?

-+ Whatis UBS' strategy?

UBS operates an Integrated Model. What does this mean?

-+ Canyou give examples of how the Integrated Model adds
value?

-+ Comment on the firm's progress over the last 5 years - what
are some of the highlights?

- What are the primary goals and objectives over the next 5
years?

- What are the main risks, or challenges that UBS might face in
the future?

+

y

‘~.

Discover UBS

E == v I I

| L()hb} yirtual UBS

Explore our Our Meet qur
businesses commitments executives

- enter [==p enter [ ¢ e

Meet our
graduates

ou & Us
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Sie wollen: Mediencorner
Leichtere Arbeit Minimum:

Sie schnell finden -Klarer Sofort-Link

Das Neuste (was niitzt)  -Medienspezifisch

Qualitit + Aktualitat -Communiqués

Eine Stimme hdren -Kontaktinfo Medien
-Bilder / Logos
-Aktuell, koordiniert

Buch Seite 76

Mediencorner: ..
Aufwand! "

-
‘, "‘\,es - ‘;.-_
Erfahrungen'f\ )

Organisation
Systeme

nnnnnnnnnn

Laufend Echos sammeln
Journalisten testen lassen
Webhcheck Mediencorner

@
) |
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Sie wollen:
Leichtere Arbeit

Sie schnell finden communiQUé

Das Neuste (was niitzt)
Qualitat + Aktualitat -

2.0
Eine Stimme horen - *‘\ '

Buch Seite 51

MARCEL BERMET

# Das Ziel: Orbit-iEX
§ Infos nach Wunsch

i Abruf per Abo

% Angereicherter Inhalt

MARCEL BERMET

SOCIAL MEDIA PRESS RELEASE -
TEMPLATE, VERSION 1.0 Dle Umsetzung: Oroit-iEX
.

CONTACT
INFORMATION.

Kurzanriss/Fazit

o // Textbausteine

LINK & RSS FEED TO PURPOSE-BUILT DEL ICIO.US PAGE

N / Photo, Audio, Video
Zitate Firma, Kunden
Links Umfeld
Versand per RSS
Tags fiir alles

LINKS TO RELEVANT COVERAGE TO-DATE (OPTIONAL)
s Gerpowees jourmiaiet 1 “Taka 3 SSerect angle. ek
BOILERPLATE STATEMENTS

RSS FEED TO CLIENT'S NEWS RELEASES

ADD TO DELICIO US'
15 s the release a1 3 standalone portal 10

http://www.pr-squared.com/2006/05/the_social_media_press_release.html

‘ bt TECHNORAT! TAGS DIGG ThIs'
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RSS / Tags: Schema m
Y Oroic-iEX
Push
“dvl'ﬂlil.ld '
nhalt FUEL
SI'OWSE
L {
ull
Lernziele m
- [T} orohc-iEX
Sie konnen

= PR im Netz einsetzen
= E-Mail und Mediencorner

Blogs heurteilen, einsetzen,
heobachten

© Marcel Bernet Public Relations / Orbit-IEX 07 / www.bernet.ch / www.bernetblog.ch



Weblogs Cumulative: March 2003 - March 2007

78,000,000

:G\)D

70 Mio Weblogs
i Verdoppelung: 11 Mt (6 Mt)
¢ max 31 Mio aktiv (in 3 Mt)

600

http://technorati.com/webloq/2007/04/328.html

Q4 2006 Hourly Posts
Top 4 Languages
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Weblogs
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Tom Briihwiler
www.bloggingtom.ch
Informatiker

No. 7 CH / 298 Links intl.
50'000 Unique Visitors/Mt

Swiss News / Blogging / Technologie

N

Tut uns leid, aber wir dussern uns nicht zu Anfragen von privaten
Web Sites.

« Eure Stimmen sind gefragt Blogspot: Internal Server Error »

Migros: No comment

tastaturisiert am Donnerstag, 14. September 2006 um 15:59:49 Uhr

Der Grossverteiler Migros verkaufte offenbar zwischen Januar und August 2006
Falschungen des Eau de Toilette Davidoff Cool Water und schrieb dariber auch
klein und versteckt im Migros Magazin. Fiir mich Grund genug, einmal bei der
Migros nachzufragen und folgende Fragen zu stellen:

1. Wie konnte es geschehen, dass die Migros Falschungen

verkauft

2. Ist es denkbar, dass noch weitere Falschungen (auch in ‘
anderen Sortimentsrayons) auftauchen bzw. verkauft -
werden? 4
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CrunuasatZzicn TCnUg, Jass Wir OIesen ATUKET ausgEeETISteET NMapeTt. was mcnt

stimmt, ist, dass dieser Artikel in den Top 10 drin war.

Dabei handelt es sich um den Artikel 2ltr. UHT-Milch nicht Past-Milch. Leider
war bei der Pastmilch die Nachfrage, wohl aufgrund der wesentlich kiirzeren
Haltbarkeit und der fiir Pastmilch zu grossen Verpackung immer viel tiefer,
wesentlich tiefer als wir selbst erhofft hatten. Wir bieten den Kunden mit
der 1ltr. Brik (nicht im M-Budget-Kleid) eine ebenfalls attraktive Alternative
an.

Abldsung M-Budget 2 Itr. Hochpast Drinkmilch durch 1 ltr.

Brik hochpast Vollmilch:

Die bisherigen eher bescheidenen Verkaufe haben gezeigt, dass fiir viele
Kunden die 2 Itr. Packung fiir Pastmilch zu gross ist und eine Mehrheit der
Konsumenten eine 1 ltr.

Packung vorziehen wiirde. Aus diesem Grunde wurde entschieden, die M-
Budget 2 Itr. Hochpast Drinkmilch per anfangs Mai auszulisten.

Als Alternative zu der bisherigen M-Budget 2 Itr. Hochpast Drinkmilch
empfehlen wir die Vollmilch Hochpast 1ltr. Der Kunde profitiert bei der 1ltr.
Verpackung von einem grosseren Convenience-Grad als bei einer 2 Itr.
Packung.

Die Verpackungskosten fallen bei der 1 Itr. Verpackung etwas mehr ins

i

Relevanz: www.blogug.ch

b

o |

o

g

u

g list ping top100 planet stats map
Home Swiss Top 100 Blogs according to Technorati
Last 30 days winners More info about this in my blog and an update

Figures: The figures are taken from Technorati.com, the blog st from list.blogug.ch and blog.ch.

Last 30 days losers “Blogs" and "Links" are directly taken from Technorati, the "diff" column is the difference to 30 days ago.

New entries Dally updated (at 7am CE(S)T).
Sane entcies blogs links .ch rank
rang url trank total diff total diff today diff
Search;
EbEGEh 1 NetzBlog 578327 6 2 85 3 683 144 ©

swiss blogs data from list.blogug.ch and blog.ch. Linkcount and rank data from Technorati.
Created and maintained by Christian Stocker. Design by sis.

N

Relevanz: www.blogug.ch

"

o

g

u

g list ping top100 planet stats map
Home Swiss Top 100 Blogs according to Technorati
Last 30 days winners More info about this in my blog and an update

TR Figures: The figures are taken from Technorati.com, the blog list from list.blogug.ch and blog.ch.
s aysjosers "Blogs” and "Links" are directly taken from Technorati, the "dIff" column is the difference to 30 Gays ago.
New entries Dally updated (at 7am CE(S)T).

Gone entries blogs links .ch rank

t
ran, url
Search: J rank

 bloggingtom.ch

total diff total diff today diff

241 i 0O

1 BloggingTom 8318 322 -28 1520

swiss blogs data from list.blogug.ch and blog.ch. Linkcount and rank data from Technorati.
Created and maintained by Christian Stocker. Design by sis.

i
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Umweltmanagement Swisscom

Gestion de I'environnement de Swis ]

Albert Kuhn

swisscomnature.blueblog.ch
Umweltverantwortlicher
Chemiker Dr. phil.-nat.

No. 73 CH / 64 Links intl. *

Umweltblog
Start September 06

Umweltmanagement Swisscom

Gestion de I'environnement de S T

Schnelle Kommunikation

Keine langen Wege

Besseres Monitoring

Nischen-Reichweite
Positive Vernetzung

Siemens Deutschland

Willkommen auf dem Landerportal
von Siemens in Deutschland.

Klaus Kleinfeld
Intranet Blog
CEO

«bis iiber 15'000 Visits»
Siemens Blog-100 Initiative
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) 1161 OIS 26. September
2006

30 PROZENT MEHR FUR VORSTANDE

Siemens-Mitarbeiter
revoltieren im Intranet

Von Anne Seith

Unfahigkeit und MaBlosigkeit
werfen Siemens-Beschiftigte ihren
Chefs vor, deren Beziige um 30
Prozent steigen sollen.
Vorstandsvorsitzender Kleinfeld
bekommt das zu spiiren - in seinem
internen Blog platzieren
Mitarbeiter dtzende Kommentare.
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MARCEL BERNET

PUBLIC RELATIONS

r ~p Finden

Seite drucken | weitersenden

bernetblog.ch: Corporate Blogging, Online PR und mehr.

Dran bleiben
Reputation
Permission Marketing

Anmergen 7 |
Web Bilder Groups Verzeichnis Ne: Desktop Mehr »
" - Enneiterte Suche
0()8 e intranet Einstellungen
Suche: ® Das Web O Seiten auf Deutsch O Seiten aus der Schweiz
Web Ergebni 1-10 von fahr 121°000°000 fir intranet. (0.09 Sekunden)

Intranet Anzeigen Anzeigen
v \WebOffice.com  |hr Intranet in wenigen Minuten eingerichtet und bereit i
Intranet Kommunikation

mnsyma Inhalte optimieren und besser

v insyma.com  Modulare Intranet - | gen fur anspruchsvoll verkaufen

Untemehmen. www. bernet.ch

de wikipedia orgfwikifintranet Web-Applikationen

Ahnliche Seiter Intranet-, Extranet-, Shopldsungen
mit kostenlosermn CMS typo3

Intranet-Fachtagung www.cabag.ch

_ Ten Best Intranets - Nielsen Intranet Design Anual 2006. _ ALTANA Pharma

Intranet - Erfolgsfaktor Projek Immer alduell informiert

W, Namics

com/news-medien/ daten-eventsfintranet-fachtagung.html - 15k - 12 Intranet fir beliebig viele
Marz 2006 - Im Cact ar

Mitarbeiter zum Festpreis
www weblication, de

Intranet Journal - Intranet Desian, Development, Content ... - [ Diese :
- SharePoint Services

MS SharePoint Solutions
Beratung und Implementierung
WWW._Namics.com

Intranet Journal the online magazine about information technology for intranet
design, applications, corporate extranets, xml tutorials and infomation, .

www. intranetjournal.com/ - 87k - 12. Marz 2006 - Im Cache - Ahnliche €

Intranet Portal

Portal, Dokumenten- & Content-
management, Collaboration, Workflow
www. adenin. de

Intranetberater.de - Das Portal rund um Ihr Intranet
www.intranetberater.de ist ein Portal, das vielfaltige Informationen zum Thema
Intranet bietet

www. intranetberater.def - 50k - 12. Marz 2006 -

Blogs und PR

Medienaufmerksamkeit als Chance
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WIRTSCHAFT

29

en Besitzer.

)i'n

Swisscom lanciert als erster
Schweizer Konzern einen Blog

Firmen kiinnen mit Internet-

Selbatverstindlich bt die Swisscom im el
genen Blog keine Zensur avs, aber auf Fehl

sie diea super und erreichen eine Menge
Leutew, sagt Unternehmensherater [rg.
Wer cinen Blog unterhilt, muss thn nicht
nur fiittern, sondern stindig beobachten.
«Das Gute daran ist, dass Firmen lernen,

hiren und den Puls der Bifentlichen

Mﬂnum; zu s[lﬂrum st Jorg Oberzeugt.
und Iten vercinfachen

- A }
mg"‘IbUChm ihre . _ werde man reagierei.
erhihen. Das neve Medium birgt Weniger Berfhrungsingste als  die
aber auch Gefahren. Mehreahl der Konzerne seigen kleinere
' u b undd das i hin der
. PR- oder Die
—_— R L
Von Romeo Regenass Blogs, die es lawt der Analyge von

Weblogs, leurz logs genannt, sind von der
Idee her allen ruglingliche Informationska-
ndle von Privaten, die das weltwelte Netz
als Plattform nutzen (siche Kasten), Seit ci-
niger Zeit entdecken aber auch fmmer
mehr Firmen die MOglichkeiten des Medi-
ums. Tipps zur Fiihrang von Internetiage-
biichern finden sie auf cinem neven Portal
der Hochachule fiir Wirtschaft Luzern.
wiGrbssere Firmen melden Bloges, sapt
Nicolas Blanchard, der das Portal zusame-
men mit seinem Studicokollegen Adrian
lten geschaffen hut. Der Student der Win-
schafiskommunikation weiss auch, wes-
halb dem so fst: «DHe PR-Abtellungen und
Kommunikationsverantwortlichen haben

Angst, die Kontrolle (ibér den Informari-

Blanchard und Iten Ende April 2006 in der
Schweiz gab, gehiiren grossmehrheitlich
wu dieser Kategorie. Und die I\Ing :rng

I.Ih\gx das Krisenmanagement von Firmen:

wwas Akmualitit und Prizision der Krisen-

kommunikation betrifft, erfffnen Blogs

;I'“‘ neue Gualitits, Bel Bedarf kinne die
5 i : 1

lichen thnen, den clgenen Bek
grad entscheidend wu erhdhen.

aDas Kollektiv aller Blogs, die Blogo
sphdre, ist mit Links eng miteinander ver-
knfipfte, sagt Blanchard. Und diese Links,
die entscheiden dariiber, wie welt oben ein
Firmennome auf den Trefferlisten von
Suchmaschinen wie Google steht. «]e mehr
ein- und ausgehende Links elne Selwe auf-
weist, desto wichtiger bowertet sie Goo-
gles, Daniel Jorg. Unternehmensberater
bei Biitikofer & Company in Zirich und
Betreuer des firmeneigenen Blogs, bestl-
tigt diesen Mechanismus. «Flir viele ist
dies ein wichtiger Anrelz, um einen eige-

im
werden, Jfrg stimmi dem zu, mit ciner Ein-
sdlrinl:u:w wher Rlog muss vorher be-
kannt scin, sonst muss er nimbich mir viel
Aufwand bekannt gemacht werden»

Weirere Informationen unter:

Tages Anzeiger
29. August 2006

WEogs
Ein Weblog. :f: cinfach Blog ge-
ek tth fa o

Blogs und PR

Medienaufmerksamkeit als Chance

Muss:
Monitoring
Dialog pflegen

Walmart in the News

‘Walmart in the Blogs

fetive frticles

Hourly News Visibiltiy for Malmart

000

Hourly Blog Visibiltiy for Halmart

rtries

‘op News Articles about Walmart as of 2007-02-12 16:00:00

« WALMART SHOOTING

. in n
Welmant in bed with Microsoft? Welmart says NO to Piesfox, Moc, Aocle
Local clubs to perform at Bobcats haiftime show

. Roswell WalMart

© Marcel Bernet Public Relations / Orbit-IEX 07 / www.bernet.ch / www.bernetblog.ch

Top Blog Entries about Walmart as of 2007-02-12 16:00:00
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Blogs und PR

Medienaufmerksamkeit als Chance

Muss:
Monitoring
Dialog pflegen

Situativ:
Corporate-, Produkte-, Themenblog

intern oder extern

Kampagnen-Blogs Themen-Blogs

eher extern
Wahl-Blog Unternehmens-Blog
Produkt-Blog Marken-Blog
Service-Blog
Fach-Blog
Krisen-Blog CEO-Blog
Change-Blog Team-Blog
eher intern
kurzfristiger € > langfristiger
© Weblog-Formen, Medienarbeit im Netz, Marcel Bernet, www.onlinepr.ch

Blogs und PR

Medienaufmerksamkeit als Chance

Muss:
Monitoring
Dialog pflegen

Situativ:
Corporate-, Produkte-, Themenblog

intern oder extern

Achtung:
Aufwand, Authentizitat, Integration
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Strategie+Taktik: Gesamtsicht --' . m .....;
Interaktion Orbit-iEX
Forum
Weblog
E-Newsletter
Web-Auftritt
Wiki
Periodizitat

=1¢ a2 =] bernetblog.ch: 2006
b 10'000 Unigue/Monat
T

e bernet.ch: 1995
-4 2'000 Unique/Monat

RIS Referenz

Newsletter: 2002
1'000 Abonnenten
‘ Kompetenz
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PR im Web: [ o W ¥ |
Tools und Tricks Orbit-iEX
25. Mai 2007

Marcel Bernet, marcel.bernet@bernet.ch, 044 266 90 80

Bernet PR steht fiir Bernet PR steht fiir wirksame, kreative und herzliche
Kommunikation. Mit Fokus auf strategischer Beratung, Medienarbeit, Publikationen, PR
im Netz.

Néchste Veranstaltungen:

> Freitag, 11. Mai, 09:15 - 17:00 in Luzern:

Corporate Blogging - Chancen, Erfahrungen, Trends

mit Jiirg Stuker, Marcel Bernet und Albert Kuhn / Swisscom
www.bernet.ch/index.php?id=maz_seminar

> Dienstag, 26. Juni, ganzer Tag in Thalwil / Ziirich:

Praxistag Online-Kommunikation fiir Marketing und Reputation

Praxis-Beispiele aus Online-Werbung, Online-PR, Web 2.0 mit Nestlé, Migros, Spriingli, Publicitas, ETH

http://www.zfu.ch/weiterbildung/seminare/onkt.htm
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