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Wo sind die neuen 
Meinungsmacher?

Abbildung 10, Medienarbeit im Netz, Neue Informationspyramide, Marcel Bernet 2006

Immer schneller.

Immer kürzere Botschaften.

Wo sind die Kunden?

Wo die Meinungsmacher?

Wo mitmachen?

Mitten drin im Umbruch.
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Mitten drin im Umbruch.

40 Jahre Internet.

20 Jahre öffentlich.

10 Jahre überall.
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Wo sind die neuen 
Meinungsmacher?

Dort, wo der 
Kunde sie findet.

Mitten drin im 

http://minimsft.blogspot.com/
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http://stopstarbucks.com/

http://www.teleblocher.ch/

Wo ist die neue PR?

Intention
+

Inhalt
+ 

Integration
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Wo sind die neuen 
Meinungsmacher?

Intention

Inhalt

Integration

IntentionIntention

© Bernet_PR

Vision?

Kernbotschaft?

Taten + Worte?
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Wohin wollen Sie?

Welchen Beitrag leistet diese 
Anwendung?

Zu welchem Preis?

Als Verstärker welcher 
Gesamtstrategie?

Intention

Inhalt

Integration

InhaltInhalt
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Sei..

aktuell

eine Quelle

eine Inspiration

offen für den Dialog

Intention

Inhalt

IntegrationIntegrationIntegration

+
Wikipedia

+
Blogs Blogs 

kommentieren

+
Bookmarks

+
TwitterTwitter

+
FacebookFacebook

Community

+
FlickrFlickr

YouTube

++
WikipediaWikipedia

kommentieren

++

+
FacebookFacebook

CommunityCommunity

Website
Basics

Dialog

E-Mail

Publizieren

Browser

Empfang

PC, mobil, TV, 
Kindle, Konsole...

Mobile
Applikationen

Wikipedia

Website
Basics

Aktualität

Bild, Ton, Film

Website
Basics

Bild, Ton, Film

Website
Basics
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bernetblog.ch: 2006
6'000 Leser/Monat
Aktualität + Dialog

bernet.ch: 1995
1'500 Leser/Monat
200 Downloads/Monat
Referenz + Nutzen

Newsletter: 2002 
1'800 Abonnenten
Praktischer Nutzen

Integrierter Ansatz

Integrierter Ansatz... 2

twitter.com: 2009
151 Followers
News, Tipps, Vernetzung

Xing: 2006 
99 Kontakte
Vernetzung, Lernen

Facebook: 2009
59 Freunde
Vernetzung, Lernen

Integrierter Ansatz... 3

YouTube: 2006
293 Channel Views
Blog-Filme, Vernetzung

Flickr: 2006 
3 Kontakte
Praktischer Nutzen

Delicious: 2009
0 Kontakte
Praktischer Nutzen
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Medien:

Was wollen sie?

Wo sind sie?

1. Basics

2. Aktualität

3. Klare Linie

BERNET_PR
Medienmitteilung 2.0

Medien- 
mitteilung
klassisch

Lead

Kurzinfo Absender

Titel/Untertitel

Kontaktinfos

Links zu Details

Grafiken, Fotos

Videos, Audio

Links zu Umfeld

Stichworte

Link-Plattformen

RSS-Abo

+ Kommentare

E-Mail, Fax, Print
(Mediencorner)

Text/Zitate

Medien- 
mitteilung 

2.0

Kernfakten

Zitate

Kurzinfo Absender

Titel/Untertitel

Kontaktinfos

Webseite

http://bernetblog.ch/2008/04/16/was-ist-eigentlich-ein-social-press-release/
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www.bernetblog.ch
www.bernet.ch/studien
www.bernet.ch/anstoss
www.bernet.ch/checklisten
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